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+CATALUNYA EMPRENDE

INNOVADORES

Textos
Anna Cabanillas

Generar energia
en la red de agua

Tecnoturbines aprovecha los
excedentes de presion para
producir electricidad en
sistemas de distribucion

Cuatro ingenieros se percata-
ron de que lapresion que se
generaen lasredes de distribu-
cién de agua podia transfor-
marse enenergia. A pesar de la
complejidad técnica que supo-
nia disefiar un sistema de recu-
peracion energética en estas
ubicaciones, decidieron inves-

Después de varios ensayos,
desarrollaron una turbina
capaz de adaptarse alavariabi-

tigar para dar con unasolucion.

lidad de las condiciones hidrauli-
cas para generarenergiay conver-
tirlaenelectricidad. Para comer-
cializar y patentar el sistema
desarrollado, crearon la start-up
Tecnoturbines en octubre del
2012.

“Nuestras turbinas permiten
generar energiaen todas aquellas
conducciones de aguaen las que
hay exceso de presion”, explica
Jaime Lled¢, cofundador de la

Tecnoturbines trabaja en
varios paises del mundo,
pero sobre todo en Méxi-
coy Colombia

empresa. De este modo, se
obtiene energia para autocon-
sumoy se reducen los exce-
dentes de presion. Laempresa,
consede en Barcelonay fabrica
ycentrodeI+D en Alicante,
asegura que con sussistemas se
incrementala produccion
energéticaen hastaun 40%en
comparacién con las tecnolo-
gias convencionales.

Enlacartera de clientes de
Tecnoturbines destacan firmas
como Aguas de Valenciao
empresas del grupo Suez. Sin
embargo, Lled6 explica que
tienen poca presenciaen Espa-
fia, “porque la normativa para
elautoconsumo eracomplica-
da hasta ahora”. “Donde mas
trabajamos es en Méxicoy
Colombia, pero también en
Estados Unidos, Uruguay,
China, Japén o Bulgariay
pronto también en Noruega,
Franciay Marruecos, entre
otros paises”, aflade el cofun-
dador. Lled6 avanza que pre-
vén finalizar €] 2018 conuna
facturacion de medio millén de
euros y que enel 2019 esperan
llegar alos dos millones.

Tecnoturbines ha contado
conelapoyo de InnoEnergy,
uno de los principales impulso-
res de lainnovaciénen energia
sostenible a escala europea. La
puesta en marcha de la start-up
hasupuesto unainversion de
mas de dos millones de euros
entre inversores, subvencio-
nes, premiosy créditos. @

Maceta con servicio posventa

iaalos

Nima Barcelona lleva la j;

Cansados de que se les murieran las plantas, Ignacio Infies-
ta, Nuria de Arana, Alejandro Jaumandreu y Maria Comella
disefiaron una maceta inteligente con una autonomia de
riego de tres semanas. La llamaron Carmen (en honor a la
bailaora de flamenco catalana Carmen Amaya) y para su
comercializacion crearon la firma Nima Barcelona, cuyo
objetivo es llevar la jardineria a los espacios interiores. Dis-
ponible a partir de 295 euros, la maceta se fabrica artesanal-
mente en La Bisbal d’Emporda e incluye un servicio de
jardineria. Nima Barcelona estd buscando financiacion para
aumentar la produccion, ampliar servicios y empezar a

vender en Europa.

Se espera un aumento
del turismo de personas
mayores por el enveje-
cimiento de la poblacién

BCN4ALL ofrece una atencion
personalizada a las personas de
edad avanzada o con necesida-
des especiales

Lastart-up social BCN4ALL
trabajapara que las personasde
edad avanzada o con necesida-
des especiales puedan visitar
Barcelona como un turista mas.
“Les ofrecemos un servicio de
asistencia personal en el lugar
de alojamiento, les resolvemos
todas las dudas que puedan
tenery lesacompafiamos en las
visitas alaciudad”, explica
Joan Gatnau. “Nuestro objetivo
es posibilitar que todos estos
publicos puedan disfrutar
también de Barcelona”, afiade.
Gatnau forma parte del equipo
de tres emprendedores con
experienciaen el mundo de la
atencion alas personas que
decidi6 fundar BCN4ALL a
inicios del 2018. La start-up esta
ubicadaenel laboratorio de
innovacionsocial Suara Lab. @

19/01/2019 14:00



La Vanguardia - Dinero

1del

LA VANGUARDIA

https://www.pressreader.com/spain/la-vanguardia-dinero/20181230

30 DICIEMBRE 2018 Dinero 9

Catalunya, donde mds
peluquerias se abren

El sector de la peluqueria y estética
prevé crecer un 65% en el 2019
EI12018 acaba con buenas noticias
para el sector de la peluqueriay
estética: Catalunya es la comunidad

autonoma donde mas salones de
peluqueria se han abierto en los
altimos aflos, con un incremento
del 29%, segtin un estudio del gru-
po Key-Stone para Stanpa. Y el afio
que estd a punto de empezar llega
también cargado de buenos augu-
rios: el 65% de los profesionales del
sector tiene perspectivas de creci-

miento para el 2019, gracias al
incremento del consumo y a la
actual coyuntura econémica.
Estos tltimos resultados se
desprenden de una consulta
realizado por la Asociacion
Nacional de Empresas del Sec-
tor Profesional de Peluqueria y
Estética (Anepe). ®

Nima
Barcelona

BCN4ALL

Open On
Mondays

Venvirotech

Moda
cocida
a fuego
lento

Open On Mondays es una firma
barcelonesa de ropa que se carac-
teriza por sus estampados inspira-
dos en el mundo de la gastronomia
Los chefs Alberto Chicote y Fe-
rran Adria o el critico gastrond-
mico Mikel Iturriaga, conocido
como El Comidista, son algunos
de los personajes famosos que
han dado a conocer Open On
Mondays. Esta firmade moda
barcelonesa, que sacé su primera
coleccion en julio de este afio, se
caracteriza por sus divertidos y
desenfadados disefios que se
inspiran en el mundo de la gas-
tronomia. Los responsables de
convertir lacomidajaponesa,
una vid o unos tomates maduros
enobjetos de decoracion de una
camisason el ilustradory disefia-
dor Javier Vilaltayla publicista
Violeta Crespo.

Las camisetas, camisas y bafia-
dores para hombre de Open On
Mondays son disefios propios,

“cocidos a fuego lento”, asegura
Vilalta. La fabricacién se realiza
bajo demanda en Catalunya. Para
lacoleccion del proximo verano,
los emprendedores ya trabajan
ennuevas prendas yen unalinea
para mujer. Todo, sin salirse del
mundo de la gastronomia: “Toda-
via tenemos mucho que explicar
en este campo”, asegura Crespo.
Open on Mondays, que ocupa a
seis personas, se fundé gracias a
una inversion inicial de 25.000
euros ala que se acaban de sumar
otros 50.000 euros de una prime-
raronda de financiacion. e

RAbierto los
lunes

Cuando se cono-
cieron, Javier
Vilalta y Violeta
Crespo queda-
ban los lunes
parair a picar
algo de comer.
Cuentan que les
resultaba dificil
encontrar restau-
rantes o bares de
su gusto que
estuviesen abier-

tos ese dia. Esta = =
anécdota da Los costes
nombre ala de gestion
marca, Open On de los
plouays, yies residuos

os pajaritos de P
logotipo repre- Organicos
sentan los dos se redu-
emprendedores cenun
‘picoteando’ 40%-70%
algo.

Pléstiio de bacterias

Venvirotech transforma los
desperdicios organicos de las
empresas agroalimentarias
en bioplastico
Ensutesinaenla UB, la
biotecndloga e ingeniera
ambiental Patricia Ayma
descubri6 que podia “ali-
mentar un tipo de bacterias
con residuos orgdnicos y
obtener de ellas bioplasti-
co, de una forma muy sen-
cillaybarata”, explica.
Junto a Noelia Marquez
cre6 Venvirotech en abril
del 2018 para comercializar
su hallazgo. “Estamos rea-
lizando un primer ensayo
piloto con Bon Area, en
Guissona, y prevemos
salir al mercado en el
20207, afirma Ayma.
Esta start-up con
sede en Sant Cugat del
Vallés y seis trabajado-
res ambiciona ofrecer su
tecnologia aempresas del
sector agroalimentario,
generadoras de residuos
organicos de poco valor.
“Nuestra solucién les su-
pondra reducir los costes
de gestion de estos residuos
entre un 40% yun 70%”,
asegura la emprendedora.
Alavez que se deshacen de
unresiduo indeseado,
“obtendran un plastico
biodegradable que pueden
utilizar para su packaging”,
aflade Ayma.

Venvirotech fue fundada
con11.000 euros iniciales a
los que se sumaron 72.000
euros aportados por la
Fundacion Repsol y otros
250.000 euros aportados
por un business angel.
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